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Document pédagoqgique d'accompagnement

Baskets, tennis, trainers ou sheakers, peu

importent leurs noms, elles ont marqué notre

facon de vivre et de nous habiller depuis le début

du XXe siécle. Portées par des millions de

| personnes a travers le monde, les sneakers sont

® devenues, en quelques décennies, un objet de
consommation de masse qui transcende le genre,

| 6©ge et | esultureisl i eux soci o
Comment une simple chaussur e
elle imposée comme un véritable accessoire de

mod e, voire une Tuvre doboart
Avec plus de 600 paires, films, documents
ddéarchi ves, plgmtage s et | 6 ®mp o
présente toutes les facettes de cet objet iconique,

de son succes auprés des breakdancers new-

yorkais aux recherches technologiques de pointe

gubdil suscite.

€ travers wune s®lection dou
mod | es embl ®matiques de 19/
les visiteurs découvrent les marqueurs forts de ce

qui constitue une histoire des sneakers. Portés

par des stars du sport, t ®mc
techniques révolutionnaires, promotionnés par

des rappeurs, des skateurs de renom ou congus

par de grands couturiers, designers ou artistes

iconiques, les modéles sélectionnés ont tous une

© Julia Andréone histoire ° raconter. I'I's S
moment , débune ®poquedou dobu
sociéte.

Léexposition propose ensuite de d®couvrir | 6®vol ut

activités sportives, les sneakers vont dépasser progressivement ce domaine pour jouer un role

essentiel dans la culture urbaine et la mode. Le transfert du sport a la rue est intimement lié a

| 6 ®mer gen c e-cullles auxHatstUnisset en Europe dés les années 1970. Symboles de

|l danti confor mi sme, outils de eHop dé la BieakoDancepau u r de s
doéaf fir mat icuturellesde ceitamés enin@ites, les sneakers se retrouvent bientét aux pieds

de tous. Mais la chaussure démocratique par excellence devient également dans les années 1980

|l 6obj et de toutes | es convoi t$perisHustratectize ep1990Xouf | a mb e r
Sneakers or Your Life. Films, photos et témoignages retracent ce succeés fulgurant.

(@)

La seconde partie est consacrée aux principales innovations qui ont marqué le marché de la sneaker

depuis sa création. Le visiteur peut découvrir les recherches développées par les départements
d®di ®s des grandes marques qui se |ivrent depui s
nouvelles technologi es. Une ®volution qui rpond a



développement durable , et stimule ®gal ement | 6i magi nati on
design.

Les acteurs importants du monde des sneakers sont mis en valeur, des collectionneurs - les
sneakerheads - aux designers qui ont contribué aux plus grands succés comme Jacques Chassaing,

“ qui | 6on doit not ammEorum chezadidas aullskerHatield daeurdala k e t
Nike Air Max 1 ou de la célébrissime Air Mag du film Retour vers le futur 2.

Avec | a participation des archives des grandes
domaine, plus de 60 préteurs et plus de 600 paires et documents présentés, Playground est la
premiére exposition de cette envergure en Europe a présenter ce phénomeéne culturel.

Commissaires : Constance Rubini, directrice du madd-bordeaux, assistée d'Etienne Tornier,
responsable des collections XIX-XXI™® siecles
Sceénographie : Mathieu Lehanneur, designer, assisté d'Arthur Fosse, designer

Comité artistique : Afin d'apporter I'expertise et les connaissances de spécialistes et collectionneurs
du domaine, un comité artistique a été constitué, sous la coordination de Constance Rubini :
- Jacques Chassaing, designer chez adidas depuis 1981. Il est, entre autres, le designer de la
chaussure de basket Forum et des Running ZX.
- Pierre Demoux, auteur de L'odyssée de la basket et journaliste aux Echos depuis 2009.

d ¢

me

- Coralie Gauthier, consultanteenc o mmuni cati on not amment Ingtitwmtur Yoh

Francais de la Mode, Silencio, Wanderlust et le Centre Pompidou.

- Thibaut de Longeville, réalisateur des films documentaires Sneakers, Le Culte des baskets et
Air Force 1 : Le Documentaire, pr ®s ent ®s dans | 6ex p 868 Credtiven et
société de production audiovisuelle et agence de design graphique basée a Paris.

- Samuel Mantelet, expert en culture sneakers, consultant en marketing et communication et
cof ondat eur deSn¢akees EMRIREietadt Sitevimternet chaussee.eu

- Teddy Sanches, designer lauréat des Audi Talents 2019 et directeur artistique.

- Alexander Taylor, designer industriel, consultant depuis 2008 pour adidas. Il a, entre autres,
développé la technologie Primeknit et a participé a la collaboration de la marque avec
| 6organi sat i on Parlewforth@Ocearsme nt al e

Il est préférable de ne pas imprimer ce document ; dans chaque paragraphe sont proposés
des sites accessibles a I'aide des liens-hypertextes bleus.
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http://www.mathieulehanneur.fr/bio
https://www.dailymotion.com/video/x6zkzau
https://www.franceinter.fr/emissions/l-invite-de-6h20/l-invite-de-6h20-17-mai-2019
https://360creative.net/thibaut-de-longeville
https://blenderbookmagazine.com/2019/01/09/des-sneakers-dans-la-tete-1-les-bases-une-chronique-de-samuel-mantelet/
http://www.chaussee.eu/
http://www.auditalents.fr/laureats/teddy-sanches/
http://www.alexandertaylor.com/

Le musée des Arts décoratifs et du Design

Cour du musée, 2018 © madd-bordeaux - A. Sibelait

Le musée des Arts décoratifs et du Design de Bordeaux est installé dans un hétel particulier, I'hotel de
Lalande, construit en 1779 "entre cour et jardin", pour la famille du parlementaire Pierre de Raymond de
Lalande. L'hétel a été remeublé dans le godt de la fin du 18°™ siécle, proposant ainsi un apercu vivant de
I'art de vivre d'une classe sociale privilégiée, au moment de la Révolution Francaise.

Les collections du musée, mobilier, meubles portuaires, céramique, verrerie, orfévrerie, instruments de
musique et de mesure, miniatures, arts de la table ou objets de l'intime constituent un riche exemple des
arts décoratifs francais, et en particulier bordelais, des 18°™ et 19°™ siécles et un témoignage sur I'histoire
de Bordeaux, ville des Lumiéres et grand port de négoce au 18°™ siécle.

Le musée présente ses collections permanentes sur les trois étages du corps central de I'hétel.


http://www.madd-bordeaux.fr/le-musee/une-histoire-particuliere
http://www.madd-bordeaux.fr/une-histoire-particuliere/lhotel-de-lalande
http://www.madd-bordeaux.fr/une-histoire-particuliere/lhotel-de-lalande

La prison

pisd mu-" 8 ﬁ.#,..z.rh..._. '4

© Archives Bordeaux Métropole

Comme beaucoup de beaux httels particuliers, | 6htt
Mais | orsquébéen 1880 | a municipalit® de Bordeaux a
municipale et rasa le jardin pour y construire une prison.

Femmes, hommes, enfant s, mari ns, mar chandes, f emme :
jugement par | e Petit Parquet, install ® al ors dans
services de |l a Police et des Miurs.

End®pit de | 6ouverture dbébun premier mus®e en 1924,

jusque dans les années 1960.
RPRam®nag® en r®serves en 198%Qvolla®diafuijcocurdieéd hpli usf
nNouveaux e gppsaiangtempaordres du musée des Arts décoratifs et du Design.



Avant |l a Vvisite, quel gques

Léart est une discipline dbéappropriation des savoi
| ®motion : | 6apprentissage modifie | 6®coute, | e r¢
soi. [...] Lo@pgpoatieoanuarenstaangeseeune sensibilit® ce

aiguiser | eur sens crit i(Plpomourlegarts de |

l eur esprit, dbo
et la culture a I'école, CNDP, 2

Y Le parcours d'éducation artistique et culturelle de I'éléve / PEAC

De I'école au lycée, le parcours d'éducation artistique et culturelle a pour ambition de favoriser I'égal acces
de tous les éleves a l'art a travers l'acquisition d'une culture artistique personnelle. Le PEAC repose sur
les trois champs indissociables de I'éducation artistique et culturelle qui en constituent les trois piliers :

- Desrencontres : rencontres, dre ct es et indirectes, avec des 11U
patrimoniaux ; avec des artistes, des artisans des métiers d'art, des professionnels des arts et de
la culture... ; avec des lieux d'enseignement, de création, de conservation, de diffusion... ;

- Des pratiques, individuelles et collectives, dans des domaines artistiques diversifiés ;

- Des connaissances : appropriation de repéres ; appropriation d'un lexique spécifigue simple
permettant d'exprimer ses émotions esthétiques, de porter un jugement construit et étayé en
mati re d'art et de cont ext ua;ldévaoppementdi®a faculté de et
juger et de I'esprit critique.

Y Ressources d'accompagnement des enseignements artistigues aux cycles 2 et 3

Les ressources d'accompagnement proposent des outils pédagogiques, didactiques et scientifiques

pour aider les enseignants a s'approprier les programmes des enseignements artistiques au cycle 2 et au
cycle 3 et © les mettre en Tuvre dans |l es cl asses.
groupes d'experts en partenariat avec l'inspection générale de I'Education nationale.

Quelles que soient les conditions de visite, le professeur est toujours responsable de sa classe et
il est recommandé une vigilance soutenue a l'égard des éléves et une attention accrue aux regles
de respect du | ieu, des Tuvres, du public et du| pel

Regarder une Tuvre d'art

Proposition de |l ecture pour aborder une Tuvre dbun
spécifiques :

- Regard subjectif : dimension personnelle / description selon son ressenti et son interprétation
personnell e (®voquer ses sensations et ses opinions
des sentiments, des émotions déja éprouvées, des ambiances...)

- Regard objectif:descri ption de | ' 1 artculesla dinaensfon ifonique (desanigtion

d®t ai l |l ®e de | 6iTiuvre ou de sa reproduction) et | a
sp®ci fique ; analyse du processus de fabrication e
techni qgques, tgiessttee,s cdheoilxbadces op®rations plastiques
construction de | 6espace, des coul eur s, l i gnes, prf

Regard culturel : dimension culturelle / références a d'autres expériences plastiques et a des
connaissances acquises ; mi s e en rseau i mages dbédobuces edifférénisv r e s
domaines de la création ; apport de vocabulaire et de repéres par des recherches documentaires ou par

|l enseignant , a ud 6suunj enmo udvéeumme ndt @ wanr st giesmarli dgbupen,e  t eduh ni g
contexte historique, culturel, social, scientifique, des significations et usages.


http://eduscol.education.fr/cid74945/le-parcours-d-education-artistique-et-culturelle.html
http://eduscol.education.fr/cid99287/ressources-d-accompagnement-enseignements-artistiques-aux-cycles-2-et-3.html

Se préparer a la visite

Déefinitions (In TLFI, Trésor de la Langue Francaise Informatisé)

Musée
Etablissement ouvert au public o sont conservés, répertoriés, classés des objets, des documents, des
collections d'intérét artistique, scientifique ou technique, dans un but socioculturel, scientifique et
pédagogique.

Arts décoratifs
Branche des arts appliqués ayant pour but la décoration (notamment des édifices, des intérieurs, etc.) et
comprenant la peinture, la sculpture, la tapisserie, I'ébénisterie, etc.

Design
Du vieux frangais desseing signifiant a la fois "dessin” et "dessein" ; du latin "représenter” et "désigner".
- Discipline visant " l a cr®ation dbéobjets
i mp®r atifs doune r®alit® industrielle.

- Discipline visant & une harmonisation de I'environnement humain, depuis la conception des objets
usuels jusqu'a l'urbanisme.
- Ensemble d'objets créés selon I'optique de cette discipline.

SOl ntesuroge rque: |l 8encv®evoun "horizon dapattitda
titre de IPGygxopno s lies $neakers alaconquéte du monde
- Playground : terrain de jeu
- Sneaker (Larousse) :
Nom masculin ou nom féminin (mot anglais signifiant chaussure de tennis)
Chaussure légére, basse ou montante, a tige en toile et a semelle de caoutchouc.

nt


http://atilf.atilf.fr/tlf.htm

L'exposition

Tennis, trainer ou sneaker, peu importe son nom, la basket marque a u j o u matré facon de vivre et de
nous habiller. En quelques décennies, elle a gommé les codes vestimentaires, permettantdes 6 af f r anc
des barriéres sociales et de flouter les frontiéres entre les sexes, ] u s qdev@rir la chaussure la plus
démocratique qui soit, | 6 o émblénatique de notre culture globalisée.

L or s g uapparait au milieu du XIXe siécle, grace aux expérimentations menées autour de
I 6i ndustduicaoltéhaue taismeaker, avec sa semelle souple, est vite associée aux pratiques
sportives. Performance physique et émotion de | 6 e xla franoscendent : on | 6 a s @ tacéussite, au
succes, a la célébrité, une aura qui agit sur tous.

Son codt modeste en fait une chaussure idéale pour flaner, jouer au basket ou breakdancer. Symbole de
la culture Hip-Hop, elle se répand dans la rue et conquiert | 6 u n duuxe. Ise conflit entre ces mondes
contrastés a fait surgir une nouvelle esthétique, trés vite partagée par le plus grand nombre. La culture
sneakers est née.

Dés lors, une multitude de faisceaux économiques, technologiques, culturels convergent pour faire de
cette mode un réel phénoméne de société.

C 6 eavéré, a uj o u ted geldsucaptivent le regard : dis-moi quelles sneakers tu portes et je te dirai qui
tues!
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Couloir / Les icones

- Suede, Puma, 1970 (exemplaire de 2010)
Modele initialement créé en 1968 sous le nom
Crack. Il devient Suede en 1970 puis Clyde en
1973.

Symbole de Puma au méme titre que le félin
bondissant du logo de la marque, la Suede est
associée aux événements parmi les plus
importants de| 0 h i det sneakees. Le premier
et le plus connu est le poing levé du Black Power
de Tommie Smith et John Carlos aux Jeux
Olympiques de Mexico en 1968. Méme si, en
réalité, les athletes ont brandi et placé a coté
d 6 elaQrack de Puma, c 6 esaremplacante, la
Suede, qui est devenue un symbole et un porte-
étendard de | 6 ® v ® nquimesatdué le monde
entier. Lorsque le joueur de basketball Walt Clyde
Frazier, | 6 des premiers a introduire la mode et
le style dans le sport, signe avec Puma, la Suede
sert de base pour sa chaussure-signature, la
Clyde. Disponible dans de nhombreuses couleurs
et populaire dans le New York des années 1970,
la Suede devient une chaussure de choix pour les
break dancers, dont le look compte presque
autant pour eux que leurs mouvements. Plus
récemment, la Suede ainspiré | 6 i mmsugcése
de Rihanna, la Fenty Creeper, une version a
plateforme désignée "chaussure de | 6 anan®e "
2016. Fétant son cinquantiéme anniversaire en 2018, la Suede est toujoursd 6 a ¢ t elle kst It 6Rden
modéles les plus vendus de Puma.

- SL72, Adidas, 1972 (exemplaire de 1977)
Northampton Museum and Art Gallery
Modéle porté par Starsky dans Starsky et Hutch
- Cortez, design Bill Bowerman, Nike, 1972
Northampton Museum and Art Gallery

Initialement baptisée TG-24, le nom Aztec est ajouté en hommage aux Jeux Olympiques de Mexico. Mais
Adidas avait déja un modele dénommé Azteca Gold et menacait de poursuivre Nike s 6 helreqommaient
pas leur chaussure. Avec sa présence d 6 e s lmbituetle, Bowerman suggére Cortez, du nom de
| 6pagnol qui a vaincu | 6 e maetéque Cette chaussure a tout de suite été un succes, mais lorsque la
relation entre Nike et Onitsuka s 6 edgdgradée, ils se sont disputés sa paternité. Les tribunaux ont
finalement décidé que les deux marques pourraient la produire : le modéle de Nike a gardé le nom Cortez
etceluid 6 On i essdeverau la Corsair. Depuis les années 1970, la Cortez est un des modéles les plus
populaires de Nike. Depuis que Forrest Gump en a chaussé une paire pour traverser les Etats-Unis en
courant, elle est irrémédiablement associée a ce film a succes.



Cour Al / Sneakers for winners

Dés le début du XXe siécle, les premiers
fabricants de chaussures de sport sont au
service des grands athlétes. Le
développement des marques comme
Converse ou Dassler est ainsi lié au
succes de ces champions, dont les noms
font la une des journaux. Du basketball au
marathon, du saut a la perche a la formule
1,ils 6 adg concevoir le meilleur outil pour
répondre aux exigences des sportifs et leur
permettre d 6 a ¢ ¢ o ndp | houvelles
performances lors de chaque grande
compétition internationale. Les Jeux
Olympiques ou les grands tournois de la
NBA fagonnent | 6 i n c raorg debdes
athletes auxquels les jeunes et les
amateurss 6i denti fi ent .

lIs se projettent dans la marque de leur
idole ou mieux encore, choisissent les
modéles éponymes dits "signature"
comme la Converse Chuck Taylor, la
Puma Clyde ou la célébrissime Adidas
Stan Smith. Idoles au méme titre que les
groupes de rock dans les années 1960, les
sportifs font | 6 o H p estr-systeme aux
enjeux financiers croissants, la chaussure
en constituant | Mdéme, | 6 o Wétichet
par excellence.

Au clTur des sneaker s, | e basketball

Sorties des terrains de basketball, les Chuck Taylor, Clyde, Air Force 1 ou Air Jordan sont devenues des
icones de la rue, le basket domine la street culture.

Inventé en 1891 par le Canadien James W. Naismithal 6 u n i dedarYsungM& n Ghsistian Association
(YMCA) a Springfield, MA (Etats-Unis), pour é&tre un sport en salle praticable | 6 h ile\oasketball se veut
étreunjeud 6 a d réeitart les "contacts chocs". Naismith établit treize regles dont la majorité est toujours
en vigueur. Les missionnaires chrétiens de la YMCA exportent sur toute la planéte ce jeu "qui envoyait un
cadeau vers le ciel".

Aux Etats-Unis, le basketball compte parmi les sports les plus populaires. A | 6 ® p ale) 3a €réation,
comme | 0 e n s dentdbsbaité, il est régi par la ségrégation raciale. Les équipes de joueurs noirs sont
souvent appelées colored quints, negro cagers ou Black five. Dans leurs quartiers, les matchs sont suivis
de fétes ou la communauté danse au son des meilleurs joueurs de jazz. Basketball et musique
construisent la culture noire américaine. Apres la Seconde Guerre mondiale, dans le Bronx, a Harlem,
tous jouent au basket. La tenue short, débardeur et sneaker est| 6 u n i Iécal.rPame&rs ou cercles sont
partout & New York : le basket se joue sans moyen, sur les pylénes électriques, au coin des rues.

En 1949, deux ligues, BAA et NBL, fusionnent pour créer la National Basketball Association (NBA),
devenue si puissante. L 6 a n sui®amte, bien avant| 6 a d odu CivildRights Act (1964), Chuck Cooper
est le premier joueur noir drafté par une équipe NBA.
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Depuis, le basket s 6 eimpbsé comme | 6 der rares vecteurs de | 6 i d eulturelleta®éricaine a étre
représentée majoritairement par des personnalités noires.

Basketball et hip-hop fusionnenta u j o u dah$cde gue Todd Boyd, | 6 a ude ¥aung, Black, Rich, and
Famous, nomme le Hip-Hop Ball, une culture qui cristallise | 6 i dk@eréussite et d 6 tnouveau réve
ameéricain.

Le design des sports

Le design dbébune chaussure de sport est avant tout

gestes diff®rents, et induit donc des formes adapt¢
Ai nsi l e design doéune c¢ hdantsuspuofil du jodieur, dttaqoant, meneordd jeue N r
gardien, doit permettre vélocité et toucher de balle précis. Sa semelle accroche le sol pour offrir stabilité

et r®activit®. LO®troitesse de | a chaussur setdffee For
une liberté de mouvement de la cheville. Sa semelle est fine pour bien sentir le contact avec la pédale. Le
chausson dbéescal ade est aussi -doeemate dud lemnextérisussmpeut | e

permettre un bon grip : elle fait corps avec le pied.

La culture skate

On skate des shoes, pourtant on ne basket pas des Jordan ou on ne tennis pas des Stan Smith. Ici, pas
de terrain, pas de regle, pas de tenue, tous les coups sont permis ! Trouée, déchirée de la semelle aux
lacets, la chaussure de skate n 6 epad épargnée. Quand on regarde | 6 &drtaines paires, on
n6i mapmas queles premiers skaters sont apparus pieds nus au milieu des années 1950. Dans les
courbes en béton, les figures deviennent aériennes et, avec | 6 i n v dumllieiqa devient la base de la
plupart des figures, le besoin de protection au niveau des chevilles se fait sentir. Les skaters portent alors
des chaussures de basket comme les Nike Blazer et les Pony et le premier pro model de chaussures de
skate, lancé en 1988 pour Natas Kaupas par la marque francaise Etnies, est inspiré de la Jordan 1 et de
la Ellesse High Top.

Si les chaussures se trouent ou que les lacets se déchirent, alors on met de la Shoe Goo pour les réparer.
On met des "fatences" sous les languettes, une autre languette découpée avec un bout de grip collé
dessus pour éviter g welfie ne glisse. Pas trés confortable, mais q und@porte ! La marque DC s6 a d agh t e
gonfle ses languettes d drigine.

En quarante ans, plus de cinquante marques se lancent sur le marché. Bien avant que Nike ou Adidas se
positionnent et mettent leurs technologies (Lunarlon, Hyperfeel, Flyknit, C1 i ma ¢ ausdrviceé d 6 skate
de plus en plus athlétique, €S integre la premiére bulle d 6 at l& mesh sur les Koston 1. Si en 1980
Converse sponsorise déja Christian Hosoi, en 1998, Adidas est la premiére grande marque de sportswear
a offrir un pro model a un skateboarder, Mark Gonzales, le plus influent de | 6 h i selow Transgworld
Magazine.
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Cour A2 / D'un podium al'autre / Le mariage du sport et du luxe

Sneakers aux crampons démesurés, aux
couleurs vives, taillées comme des 4x4
foulent a uj o u radet Hierté, voire une
certaine arrogance, les podiums des plus
grandes maisons de couture. Mais il a fallu
attendre la fin des années 1990 pour voir
s 0 a s s des ¢oeturiers a des marques de
sport. Ces premieres  collaborations
préfigurent un mode de création qui va
devenir courant dans les décennies
suivantes. En 1998, Puma et la créatrice Jil
Sander sont pionniers en langant ensemble
une collection compléte de chaussures et de
vétements. La collaboration entre le couturier
japonais Yohji Yamamotoetl 6 ®qui pe men
Adidas a partir de 2000 fera date et restera
dans les esprits en donnant naissance a une
marque distincte, Y-3. Celles que | 6 momme
désormais communément "collab" se sont
multipliées a un rythme de plus en plus
soutenu : Hussein Chalayan et Alexander
McQueen avec Puma, Raf Simons avec
Adidas et récemment Dior avec Nike. Aucune
~ marque de luxe n 6 ® ¢ h a geteemode. Le
streetwear a fait émerger ces dernieres
années de véritables stars comme le rappeur Kanye West ou Virgil Abloh, directeur artistique pour
| 6 h o ohezelouis Vuitton.

Sneakers Sculptures

Helen Kirkum

Le travail déoHel en Kirkum est wu
détourner et a retravailler des chaussures destinées a étre jetées. En
utilisant des matériaux recyclés et en fusionnant les processus de
|l Busure et de | a pr od wr noireovision de |
| i mportance mat®rielle et de |
gue nous croyons reconnaitre mais qui nous étonnent.

Shun Hirose

Shun Hirose vit a Tokyo, ou il a créé le label Recouture. Inspiré du
mot "haute-couture"”, qui exprime l'exigence des savoir-faire mis en
T u v r Recouture évoque aussi | 6 a p p particutieee de Shun
Hirose qui désassemble, répare et reconstruit.

Fort de sa maitrise du métier de cordonnier, il réinvente l'art de la
customisation. Sur des modéles iconiques comme la Nike Cortez, il
appligue de nouvelles semelles, plus larges ou plus épaisses, qui
transforment la silhouette de la chaussure. Il déconstruit également
la tige entierement pour reproduire chacun de ses éléments dans les
plus beaux cuirs, puis les réassemble a l'identique.

Parmi ses modeéles fétiches, on retrouve la Nike Air Force One, la
Converse Chuck Taylor All Star oul 6 A d $Sugeastr.
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Des regards extérieurs

Depuis une vingtaine d'années, de nombreux designers et architectes se sont intéressés au phénoméne
sneakers et ont collaboré avec les plus grandes marques. lls apportent a cet objet industriel un regard
extérieur a la mode et au sport. lls renouvellent les formes, les matériaux et la construction méme de la
chaussure.

Cellule 1/ Aux pieds des danseurs

Dans les années 1960 et 70, porter des baskets en dehors des terrains de sport est vécu comme un signe
de rébellion. Artistes, musiciens, danseurs adoptent ces chaussures a semelle de caoutchouc qui créent
une allure décontractée et anticonformiste, en rupture avec les codes figés de la société.

Bebop, 1949

En 1949, dans les caves des bars de Saint-Germain-des-Prés, la troupe des Rats de Cave fondée par

Jano Merry danse le bebop. Les chaussures montantes équipées de semelle en caoutchouc permettent

de suivre le rythme effréné des musiciens et de réaliser les figures les plus périlleuses sans craindre une
torsion de la cheville.

Mélange de swing, de boogie, de jazz traditionnel, le bebop émerge dans les années 1940 outre-Atlantique
comme un courant du jazz porté par des musiciens afro-américains qui entendent s 6 a f f rdesrbig hi r

bands, en donnant plus de liberté dans| 6 i nt e repan@ffraattplusa@placeal 6 i mpr ovi sat i o

West Side Story

Au c T udu quartier défavorisé de I'Upper West Side a
Manhattan, | 6 a csé déroube sur un terrain de sport, lieu

du pouvoir ou se retrouvent deux bandes qui se battent
| pour conqueérir leur territoire. Le metteur en scéne les a
chaussés de baskets.
L 6 i n trévéleguneonflit qui oppose deux clans: les
1\ Jets, jeunes de la classe ouvriere blanche d 6 or i gi n
| irlandaise et polonaise, et les Sharks, ddori gi n
portoricaine.

" . > Adaptation et transposition de Roméo et Juliette, la piéce

de William Shakespeare, West Side Story est une comédie musicale d 6 Ar Launents, Stephen
Sondheim et Leonard Bernstein jouée pour la premiére fois en 1957 a Broadway (New York), et adaptée
au cinéma en 1961 par Jerome Robbins et Robert Wise.

La danse, au ci1-gulturereewylorkaiseont r e

A New York, parallélement a une montée de la contestation sociale et politique, quelques jeunes danseurs
et chorégraphes se détachent radicalement de la modern dance et de la danse classique. Issus du cours
de Robert Dunn au studio Cunningham, a New York ou du D a n ¢ éeNorkstiop d 6 A nHalarin a San
Francisco, ils rejettent virtuosité, expression dramatique, codes esthétiques et techniques, souhaitant
abolir la distance entre la vie et la danse. Les chorégraphes invitent des amateurs et empruntent des
mouvements au quotidien, ils chaussent les danseurs de baskets.

Trisha Brown, Lucinda Childs, Simone Forti, David Gordon, Meredith Monk, Steve Paxton, Yvonne Rainer,
sont les figures majeures de cette contre-culture.

Maurice Béjart, Messe pour le temps présent

T-shirts, jeans et baskets : a la veille de mai 68, ¢ 6 ebient une jeunesse a la fois révoltée et libérée que
le chorégraphe Maurice Béjart met en avant dans sa Messe pour le temps présent. Créée pour le festival

12



d 6 Av i d@jougendans la courd 6 h o ndu®alais des Papes, cette piéce congcue sur une musique de
Michel Colombier et Pierre Henry, éminent représentant de la musique concréte, connait un succes
retentissant.

H.l.P.H.O.P, 1984

En 1984, la premiére émission télévisée consacrée a la culture hip-hop en France est diffusée chaque

di manche sur TF1 ° | 6issue de | a messe. A sl 66ii nmpi ot Si €ex
comme | 6une des premi res personnal i th@sRappé&ddamaséur,q u e s
musicien et DJ, il invite pendant un an les stars de la scéne hip-hop internationale comme Afrika
Bambaataa, Kurtis Blow ou le Sugarhill Gang. Jeunes et moins jeunes arborent leurs sneakers, rappent

et font des démonstrations de breakdance.

Cellule 2/ Aux origines, la culture hip-hop

"y 7,';,i Avant le tournant des années 80, g u 6 gamin soit

) "f pauvre, riche, blanc, peu importe, s 6avalit la bonne
SO . paire de sneakers aux pieds, ¢ 0 ®tok ipdrce
4 g u étaitlinventif, original.

Udi Avshalom

C 6 edans le New York des années 1970 que
naissent la culture Hip-hop et les différentes
pratiques g u 6 erécouere : le MCing (ou rap), le
DJing, le breakdancing (ou b-boying) et le graffiti.
Elles émergent et se forment comme des réactions identitaires au contexte hostile envers les minorités
ethniques.

Soupl es et munies dbéune semell e adh®r e fhboyeetb-dirls. Aves n e a |
leurs Puma ou Adidas aux pieds, ils se livrent a des enchainements inédits de figures, de gestes et de
postures, empruntés a des univers hétéroclites i comme la capoeira ou les films de Kung fu i sur des

musi gues mi x®es. Cbest avec ces m°mes chaussures s
qui néont pas acc s ~ la culture mainstream, |l es s
d 6 wtyle identitaire. Elles sont portées de facon lache, munies de lacets de toutes sortes, entretenues

pour donner | 6i mpr essi on;chpeudseled appopre ponrtse ssegularsear.€ette e U vV €

culture connait trés vite un retentissement important aux Etats-Unis et en Europe.
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Cellule 3/ Les pionniers de la mode

En 1980, le New York Times reléve : "Quand Karl Lagerfeld a mis
des tennis dans sa collection couture de 1976 [Chloé€], tout le
monde s 6 emoqué € Ce qui semblait absurde il y a quatre ans
nous apparait désormais avant-gardiste."

lls sont une poignée de couturiers qui, avant la déferlante sneakers
des ann®es 80, ont sai si | 6av
l utilisation des sneakers un
do®poque, i ncar n® p a r-culture,sdu Hiprhgpu
aux groupes de rock. Le couturier japonais Issey Miyake,
certainement influencé par son séjour aux Etats-Unis, chausse dés
1973 ses mannequins de Converse Chuck Taylor All Star. Il est
suivi de Courréges, Daniel Hechter, Yves Saint Laurent ou encore
Claude Montana, qui troguent tous les talons hauts pour les
semel l es plates et |l es tenues
nouvelle image de la femme, indépendante parce que libre de ses
mouvements. Le magazine ELLEs e f ai t | 6®c ho
tendance.

cCo

O
5 =

Cellule 4 / La folie sneakers

Yo, money, w h e r yo gt those? Bobbito Garcia

Tout converge dans les années 1980 pour faire des
sneakers un signe identitaire si fort g u &déplasse
dorénavant le champ des différentes tribus et contre-
cultures qui les affectionnaient depuis les années 60 et
70.

L 6 ar mde la @mklicité a la télévision et de nouvelles
pratiques de marketing dynamiques propulsent la mode
a une autre échelle. A New York, Foot Locker ouvre son
premier magasin en 1974 a Manhattan,ens 6 appuy an
sur un concept mélant sport, hip-hop et street-culture.
Les sneakers sortent d6 uterrain de jeu encore assez
confidentiel pour gagner | 6 e s pprublie Leur
commerce génére une économie grandissante.

L 6 ®v ®n & plesméclencheur vient de la culture du
hip-hop.

En 1986, le groupe de rap Run-DMC sort le tube My
Adidas : "Mes adidas ont voyagé dans le monde/Micro

en main, j Opasile pouvoir [ é (pn a imposé le son de la rue a la télé/Mes adidas créevent méme le grand
écran/Hollywood a su reconnaitre notre talent/On a fait du chemin, des quartiers a L.A."

Le succeés esttel que larue s 6 i d earetixietfsé raet a porter, comme eux, des Superstar sans lacet et
languette relevée.

Lors de leur concert au Madison Square Garden & New York, ilss 6 a d r eddasfala t"Si vous portez

des Adidas, levez-les bien haut !". La scéne est incroyable : 20 000 mains brandissent une Superstar.
Adidas capte immédiatement| 6 a m gl phénomene et signe avec eux un contrat publicitaire d 6 mitlion

de dollars, une somme astronomique pour!| 6 ®poqu e .

Pour | a premi re foi s, lamarque dbléciéetpoupsarsimage) maisturte startdeda q u e
musigue. Cdest un tournant dans | 6histoire des sne:
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Cellule 5/ StockX, les sneakers entrent en bourse

Les collectionneurs nés avant les
années 1980 s 6 esauviennent : ils
pouvaient aller j u s gagpénter les
villes et méme prendre un avion
pour trouver le modele rare, la taille
et le coloris que personne n6avai t
encore. Avec Internet, tout a
changé: | Oieée rd 6 E b adgs,
forums spécialisés et des sites de
revente a bouleversé le rapport a la
collection et a fait naitre une
nouvelle culture sneakers avec ses
codes et son vocabulaire.

Sortie en 2005 pour 200 dollars, la
cote de la Nike Dunk NYC Pigeon
estannoncée a uj o u rad®dOW i
euros environ sur StockX, la
principale plateforme en ligne
dédiée a la revente des sneakers.
En garantissant aux acheteurs
| 6 aut hdespgraduts vendus et
en proposant un fonctionnement
similaire a celui de la Bourse,
StockX révolutionne le marché de la
revente. Les prix peuvent varier
selon la rareté du modéle et la taille
recherchée. Pres de 30 000
modeles sont disponibles. Trois ans
apres sa création en 2016,
| 6 ent r amegncaing ebasée a
Detroit est estimée a un milliard de
dollars et compte parmi ses
actionnaires le rappeur Eminem ou
| 6 a cMask Wahlberg.
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Cellule 6 / Air Jordan

Si ses chaussures préférées sont des Adidas,
Michael Jordan porte a ses débuts des
Converse, comme toute son équipe de
| 6 uni deeNorthiCardghna.

Al 6 a u t 1884l eherche un sponsor avant
d 6i ntl®NBA.eDecu par la proposition de
Converse, il se tourne vers Adidas sa marque
favorite. Mais la marque allemande équipe le
légendaire Kareem Abdul-Jabbar, pour 100
000 dollars la saison. Nike, une marque alors
en vue dans| 6 u n duwrennirg, et du tennis
depuis q u 6 @ kigné avec McEnroe, cherche
a gagner le marché du basket. Convaincu par
Sonny Vaccaro, spécialiste du marketing
© sportif, Rob Strasser, directeur marketing de la
marque a la virgule, approche Michael Jordan
et mise l'intégralité de son budget sur ce jeune
talent hors du commun, qui n & pas encore fait
; Ses preuves.

C 6 ewntpari historique, qui donne lieu a la
premiére marque du nom d 6 sportif.

Le montant du contrat reste inconnu mais le
chiffre circule de 2,5 millions de dollars annuel
pendant cing ans.

Son logo, le Jumpman, congu par Peter Moore,
designer en charge de 10
devenu depuis une image iconique.

Le design des Air Jordan

La premiére AirJordane st con-ue par Peter Moore : "Mon id®e ®
rompre | a r gle de | a NBA qui i mposait alors des ¢
Nike, et parce que Michael allait battre tous les records."”

Le joueur raconte volontiers g u 6 elli Vakerst & chaque match une amende de 5000 dollars que Nike se

charge bien sir de payer. La légende se crée ; son irrévérence colleal 6 i d deratmargu®. Les ventes
explosent et atteignent le montant astronomique de 150 millions de dollars de recettes en trois années de
commercialisation.

Designer de génie, Tinker Hatfield congoit la Air Jordan 3 puis un grand nombre des modéles phares de
la marque Air Jordan.

Il travaille au plus prés des besoins de Michael Jordan afin d 6 a m® Itechoiquenment la performance de
chaque chaussure, et associe a ce design fonctionnel une narration émotionnelle, provocatrice, qui révele
la personnalité de | 6 a t :Hil doitttogjours y avoir une histoire réelle au ¢ T udu processus de design."
Chaque nouvelle paire de Air Jordan entre dans la Iégende d'un empire dont le chiffred 6 a f éstestime
auj oum”lddBmiliards de dollars.

- La Xl : Michael qui avait le sens de la mode avait prédit que les gens la porteraient avec un costume.
T. H.

- PourlaXll, j opasile dessind 6 saulier a talon et | O6trarisformé en chaussure de basketball. T. H.

- La XIV revisite la passion g u &ahael pour les voitures, ici, une Ferrari g u éviif alors. T. H.

- LaXVc otd sOi di®-45,1 6 a expaimental de vol suborbital de la NASA qui pulvérise dans les
années 60 tous les records de vitesse. T. H.
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Cellule 6 bis / Yeezy !

"Nike out here bad, “If Nike ain’t have
they can't give shit away

| stuck to my roots Don C, m a,n th €y
I'm like Jimmy Fallon wouldn’t have

| ain’t dro#ped the album nothin; ooh!"
but the shoes went platinum"

"iust o ®Yee ooh!
jumped _JE M V.

over

"YEEZY, ¢ 6 dasLamborghini des baskets." affirme son créateur, le rappeur star Kanye West. Depuis le
lancement de la ligne en 2009 avec Nike puis avec Adidas a partir de 2013, les Yeezy T contraction de
Kanyeezy, surnom donné a Kanye par le chanteur Jay-Z i rencontrent un succes planétaire, a la mesure

de | 6 adurckanteur. Kanye West enchaine les modeéles au rythme de la fievre des acheteurs, qu 6 i | s
soient fans de | 6 a rou sneakers addicts. Le chanteur mystique, qui vient de sortir un album intitulé

Jesus is King, se présente comme "le plus grand artiste que Dieu n &jamais créé" et souhaite étre appelé
Yeezus (contraction de Yeezy et Jesus) lors des Kanye Sunday Services, messes ¢ u Orgahise chaque
dimanche devant plusieurs milliers de personnes. Marié depuis 2014 a la trés médiatique et richissime

Kim Kardashian, Kanye West est une icbne de la culture sneakers, lI'empire financier qu'il a bati
représentait pres d'1,5 milliard d'euros en 2019.
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Cour B / Innovation dans la production

Design, i nnovation et production sont au c Pderla de

chaussure de sport, et ce depuis | e d®but de | davert

les grands industriels de la sneaker investissent massivement dans la recherche. Le systeme Air mis au
point par Ni ke d s I a fin des ann®es 1970 ou
collaboration avec le géant de la chimie BASF sont autant de réponses technologiques qui devancent les
besoinsdes usagers, |liant physique des mat®riaux et
des sneakers s'exprime aussi * travers de nombreux projets de recherche prospective, menés par les
marques ou des chercheurs indépendants, qui repoussent les frontieres de la chaussure et remettent

pl U

n.

constamment en question | es mat®riaux et | es modes

dans les écoles de design : de nombreux travaux de recherche
disciplines et des enjeux contemporains.
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Table 1

Nike, la technologie Air, depuis 1978

La technologie Are st mi se au point au milieu des ann®es 197
Franklin Rudy. Initialement développée pour améliorer la couche protectrice des casques des astronautes,

el l e est propos®e comme syst me ddéé°atnmoer trie t e npuleu spiaeru
Lorsque | 6ing®ni eur propose son id®e de semell es in
ci peine " 'y croire. Pour"seraient similhiressauxcéacteurs domaweesaux b u
voitures volantes, bref des trucs de bande dessinéel." Les Nike Tailwind (1978) pour le running et les Air

Force 1 (1982) pour le basket-ball sont les premiers modéles équipés de la technologie Air.

Confié a Tinker Hatfield, le design de la Air Max commercialisée en 1987 marque un tournant dans
I'histoire de la technologie Air. A la suite d 6 sé&our a Paris, le designers 6 i n depaistrueture apparente

du Centre Pompidou et il choisit de rendre visible le systeme Air. Soutenu chez Nike par Peter Moore,

Rob Strasser et Mark Parker et malgré | 6 o p p ods idépartement marketing, Tinker parvient a
développer un prototype. Le coussin d 6 a&st élargi et de nombreux tests sont réaliséspours 6 as der er
sa résistance. Le lancement de la Air Max fait| 6 o b § eimmortante campagne publicitaire, notamment
télévisuelle sur le tube des Beatles Revolution. Le succés est retentissant.

Les modeles Air vont s 6 e n ¢ hdannantetaujours plus de visibilité et de place al 6 a mEnrl09l,.la

bulle d 6 aé la Air Max 180 touche le sol. Deux ans plus tard, elle occupe la totalité du talon et est
entiérement visible sur la Air Max 270. Ce méme amorti est utilisé pour les modéles Air Max 1994, Air Max

Burst 1994 et Air Max Ltd 2002. Les modeles ultérieurs augmentent la surface du systéme Airj us qu 6
constituer la totalité de la semelle avec la Air Max 360.

Table 2

De |l a ma trise du caoutchouceé

Fondée en 1851 en Suisse, Bally s 6 i mpeo guelques décennies comme un fabricant majeur de
chaussures. Spécialisée dans le travail du cuir,| 6 e n t suit la mode des chaussures en toile et semelle
de caoutchouc et s 6 Gpg en 1942 de sa propre fabrique pour le traitement du caoutchouc. Ces rares
images permettentd & a p p fde®différentes étapes de la fabrication et la nature des machines utilisées.

La naissance des sneakers est indissociable de la maitrise du caoutchouc et de son industrialisation. Le
caoutchouc provient du latex de | 6 h ®arl®eaoriginaire du Brésil. Les Amérindiens| 6 e mp | entra i e n 't
autres pour imperméabiliser les chaussures et les vétements. Dans les années 1830, la Liverpool Rubber
Company (Angleterre) est considérée comme | 6 ude® premiéres manufactures a fabriquer des
chaussures a semelles en caoutchouc, alors congues pour la plage et les promenades en bord de mer.

Mais le caoutchouc ramollit ou durcit selon la température. Il faudra attendre les recherchesdel 6 Am®r i ¢ a
Charles Goodyear pour stabiliser le matériau, grace a la mise au point, en 1839, de la vulcanisation. Ce
procédé chimique consiste a incorporer un agent vulcanisant, généralement du soufre, dans un
élastomére brut, le caoutchouc, pour former, aprés cuisson, des ponts entre les chaines moléculaires qui

rendent le matériau plus élastique et limitent sa déformation au cours du temps et des changements de
température. Moins cher que le cuir, le caoutchouc vulcanisé baisse considérablement le colt de
fabrication des chaussures et facilite leur industrialisation, d 6 a bem Angleterre et aux Etats-Unis & partir

des années 1840, puis en France a la fin du siécle, dans un contexte qui voit le développement progressif

des sports de plein air.

Avec le caoutchouc, les destins des manufactures de pneumatiques et de chaussures sont liés. Fondée
en 1892, la United States Rubber Company (future Uniroyal) fabrique des pneus mais également tous
produits contenant du caoutchouc, y compris des chaussures. Entre 1892 et 1913, elle les vend sous prés
de 30 noms de marques différents, avant de les fusionner pour donner naissance a Keds. En 1937 en
Italie, c 6 easget le soutien de Leopoldo Pirelli (des pneus Pirelli) que Vitale Bramani dépose un brevet
pour une semelle en caoutchouc a crampons et fonde Vibram. En France, | 6 i n d Michelin dolatore

L Phil Knight, L 6 ale la victoire, 2016.
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régulierement avec des équipementiers sportifs pour concevoir des semelles adaptées aux différentes
pratiques.

Adidas, Energy Boost, 2013 (en collaboration avec BASF)

En collaboration avec BASF, Adidas met au point une nouvelle semelle Boost, composée de milliers de
billes en polyuréthane thermoplastique expansé. Commercialisé par le géant de la chimie sous le nom
Infinergy, ils 6 adg premier matériau de ce type. Ces particules sont soumises a une pression pour former
des alvéoles englobant de minuscules poches d 6 alia hauteur de la pression dépend de la forme du
moule et de la densité souhaitée. Plus résistant aux températures extrémes que la mousse EVA, ce
matériau léger et élastique garantit un puissant retour d 6 ® n earcltpgue foulée. La Energy Boost est le
premier modeéle qui utilise cette technique, désormais adoptée par plusieurs marques de sportsweatr.

BASF, X-Swift, 2019 (en collaboration avec Gu Guoyi et Longterm Concept)

BASF s 6 a s sao aréateur chinois Gu Guoyi et a Longterm Concept, fabricant taiwanais de chaussures,
pour créer une chaussure polyvalente, adaptée a toutes les pratiques, a partir de quatre matériaux
innovants mis au point par les chercheurs du groupe chimigue allemand. La semelle extérieure est réalisée
en Elastollan®, un polyuréthane thermoplastique souple et résistant. La semelle intermédiaire posséde
un puissant retour d & ® n egraceiaé 6 E| a s turopolgnmeie élastique qui assure au coureur un bon
amorti. BASF innove également avec les matériaux utilisés pour la tige : le cuir synthétique Haptex® et
| 6 e mp dissée erefibres F r e e f |deux riatériaux dont la production s 6 e f f sans solvant et qui
permettent de concevoir une chaussure au plus prés du pied.

New Balance, Fresh Foam, 2013

Cette technologie se concentre sur| 6 ut i HeilesmousseoBYA (éthyléne-acétate de vinyle), dont la
formule chimique est travaillée pour obtenir un matériau a la fois élastique et stable. La semelle Fresh
Foam offre la combinaison parfaite d'amortissement et de réactivité. La matiére est moulée par injection
dans une presse a chaud ; cette cuisson rend le matériau plus léger et plus élastique. La semelle
intermédiaire est ensuite dessinée grace a un logiciel de modélisation, une intelligence de pointe fondée
sur une technologie pilotée par les données provenant de mesures de vitesse, de force et de pression de
la course. New Balance utilise des connaissances en cartographie de pression pour intégrer de
microscopiques détails. En résultent des formes convexes et concaves pour créer différentes zones
d 6 i mpnadifiant les niveaux de compression et de résistance durant la foulée.

Table 3

Adidas, Futurecraft Leather, 2015 (en collaboration avec Alexander Taylor et
Joachim de Callatay)

Futurecraft Leather est le fruit d 6 u collaboration entre Adidas et les designers Alexander Taylor et
Joachim de Callatay.

La tige de la chaussure est réalisée par frisage CNC, un procédé industriel généralement utilisé dans le

travail du métal, de la résine ou de polymeres. Il est ici adapté au cuir et permet de | 6 a b paursretiner

de trés fines épaisseurs et ainsi conférer souplesse ou rigidité aux endroits nécessaires. Le tracé
numeérique de la fraise peut étre congu selon la forme exacte d 6 iad ou les besoins spécifiques d 6 u n
usager. Une seule piéce de cuir est utilisée, aucune substance adhésive n 6 enécessaire,| 6 i n td®lg@ r i t ¢
matiére premiére est respectée. Ce procédé de création numérique offre un tel niveau de précisionq u 6 i |
pourrait étre utilisé pour la fabrication de chaussures sur mesure, a destination des grands sportifs.

La Superstar Futurecraft Leather a été produite a 45 exemplaires seulement.
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Adidas , Primeknit, 2012 (en collaboration avec Alexander Taylor)

S6inspirant du proc®d® d eSlowchair soag @ar lest BouraullecRet it par | e
Vitra, le designer Alexander Taylor met au point avec Adidas la technologie Primeknit, une méthode par
commande num®rique de tricotage 3D, permettant de p
alors qubdune sneaker n®cessite normal ement | 6asseml
La technique permet de régler avec précision la flexibilité et le soutien nécessaires a chacune des zones

de |l a tige afin de proposer ° |1 6utilisateur wune ad
pied, un confort et un maintien optimaux.

Quelques mois aprés le lancement de Primeknit, Nike intente un procés contre Adidas, affirmant avoir

déposé un brevet pour cette méme technologie que la margue au swoosh a baptisée Flyknit. Adidas

déclare que cette technique de tissage remonte aux années 1940 ; le tribunal leur donne raison. Les deux
marques sont ainsi autorisées a vendre leurs produits réalisés en knit.

Lancé aux JO de Londres en 2012, Primeknit est depuis utilisé sur différents types de modeles, destinés

au running, au football, au tennis ou au basket.

Jen Keane, This is Grown, 2018

Diplébmée de | 6 Un i Cermels (Naw® ork) en science de la fibre et en design de vétements et titulaire
d 6 unaster Material Futures de la Central Saint Martins a Londres, Jen Keane développe une approche
qui tend vers un dialogue plus étroit entre la science, le design et l'industrie afin d 6 a p p derréels r
changements a nos moyens de production. Elle utilise les dernieres technologies pour concevoir une
nouvelle génération de matériaux textiles hybrides, offrant une alternative aux matériaux plastiques. Avec
This is Grown, elle détourne ainsi le processus de croissance de la bactérie k. rhaeticus pour tisser la tige
de la chaussure. La cellulose produite par ces bactéries permetd 6 o b urenratériau a la fois résistant et
Iéger, qui offre un potentiel nouveau pour concevoir des objets textiles. La tige est produite en une seule
piéce, aucune couture nécessaire, aucun gaspillage de matiére. Avec ce projet, Jen Keane remporte en
2018 le prix Techstyle et obtient une résidence a la Mills Fabrica a Hong Kong.

Julien Chaintreau, Update Ltd, 2017

Chaque année, des millions de sneakers sont jetées. Elles sont encore portables mais non réparables.
Les problématiques de surproduction etd 6 0 b s o | aascmeakere ont conduit Julien Chaintreau a
développer un projet durable : un modéle conservant| 6 e s t m@dernegetilatechnologie d 6 & smeaker
alliées a la durabilité d 6 uahaussure en cuir traditionnelle. La construction de cette chaussure, axée sur
la couture, méle les atouts de | 6 a r taius @atesdus nouveau intégrant! 6 i mp r 3D stslas textiles
innovants. En résulte Update Ltd, une sneaker dont| 6 u sa été anticipée et qui peut donc étre réparée
par un cordonnier. Ce projet de dipléme, présenté a | 6 E Qléalusanne) en 2017, propose de mieux
controler | 6 o b s o | e wpnodeitetout en permettant a des savoir-faire de résister face a
| 6i ndustdemassei sati on

Table 4

Martin Sallieres, Shoe Lab, 2018

Diplémé de la Design Academy d 6 Ei n d hvantine Sallieres explore de nouveaux procédés de
fabrication de chaussures. A| 6 ad & ylo 3D, il crée une chaussure a partir d 6 weaul matériau, un fil
de polyuréthane. Inspiré par la nature et ses formes, le designer imagine un tissage proche de celui des
araignées. Les propriétés chimiques du polyuréthane lui permettent de jouer sur la densité, la flexibilité et
| 6 ®p a idwsfit kawchaussure finale, flexible et 1égére, est équipée d 6 u semelle imprimée en 3D qui
reprend|l 6 e s t hd®tissagpu e
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Table 5

Christophe Guberan , Active Shoes, 2015 (en collaboration avec Carlo Clopath
et Self-Assembly Lab - MIT, Boston)

La technique mise au point par Christophe Guberan utilise la technologie d 6 i mp r €BMs (Fused
Deposition Modeling) développée par la société stratasys. Une imprimante 3D dépose un filet de
thermoplastique sur un tissu synthétique élastique. L 6 ® p a i du sfietuet le nombre de couches
permettentd 6 o b ta®mme souhaitée. Posé sur le tissu a plat, le modele prend forme de fagon autonome
aprésle passagedel 6 i mp r Lareahmijue pourrait donc étre adaptée pour concevoir des chaussures
sur mesure : le tissu actif peut, en effet, poursuivre sa transformation pour s 6 a araapatforme exacte du
pied. Non seulement ce procédé réduit considérablement les étapes de production, mais il permet
égalementd 6 a p p He®mrdprétés du textile comme la translucidité, la légéreté et la flexibilité. La FDM
offre la possibilité d 6 lisar différents thermoplastiques et ainsi de bénéficier d 6 a u prapréses.

Zuzanna Gronowicz et $haeetopia 20d7 Mot y | i Es

Diplobmées de | 6 A c a die® Beawx-Arts de Varsovie en design industriel, les deux designers proposent

une chaine de production durable avec un modéle de sneaker réalisé en impression 3D. L6 appl i cat
g u 6 edntimése au point permet de concevoir le dessin de la chaussure selon sa taille et ses godts. Le

design personnalisé est ensuite transformé en fichier numérique. L 6 i mp r peat &tie céalisée chez soi

avec une imprimante 3D ou bien le fichier peut étre envoyé a un centre d 6 i mp r d.aesdifféremts
composants de la chaussure peuvent étre assemblés par|l 6 ut i Isans alte.eCa procédé place ainsi

| 6 u s augmmmandes. La chaussure est fabriquée a partir de matériaux souples et biodégradables, et

de textiles naturels, elle est donc facilement recyclable.
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Cour B2 / Des choix éthiques et écologiques

Les scandales des années 1990 révelent les désastres d 6 uindestrie considérée comme | 6 udeselus
polluantes. lls obligent les grandes marques a réagir et a investir dans la recherche. De nouveaux modes
de production sont imaginés, plus respectueux de | 6 e n v i r oDes sommes tconsidérables sont
engagées pour diminuer| 6 e mp rcagbone,tmais le chemin & parcourir est encore long.

Qu 6 e€sg u 6 wmeaker écoresponsable ? Une basket concue a partir de plastique recyclé ou produite
localement ? Une basket durable, écoresponsable, éthique, zéro déchet, vegan, ou tout cela a la fois ? La
réponse differe selon les marques. Toutes profitent en tout cas de la ferveur collective pour les sneakers,
tout en tachant de minimiser leur impact ® ¢ o | o g iawpuxepérfois de quelques paradoxes.
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